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 Angle stratégique

19/10/20235



 Angle créatif
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La création définitive >



2 - CONTENU
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5 messages de campagne :

Mess 1 : Générique
Mess 2 : Aides 
Mess 3 : Favoriser les inserts ou poêle
Mess 4 : Faire réviser et entretenir son installation 
Mess 5 : Écogeste > choisir du bois sec et de qualité 
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Radio 
Presse
Vidéo
Bannière web 
Réseaux sociaux ( Link Ad + Story )
Prêt à publier



2 – CONTENU - PRESSE

Générique Aides Insert 



2 – CONTENU - PRESSE

Entretien Ecogeste > bois sec 



2 – CONTENU - KIT DE COMMUNICATION

Entretien Ecogeste > bois sec 

Affiches personnalisables 

Possibilité d’ajouter jusqu’à 3 logos sur les 5 
affiches et pouvant être imprimées en A3 ou en A4. 
Ou partagé en format digital. 
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Entretien Ecogeste > bois sec 

Prêt à publier

3 formats de prêts à publier différents 
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Entretien Ecogeste > bois sec 

Kit réseaux sociaux

ENTRETIEN

 [Entretenir son installation] 🔥󰟿
Un bon entretien et une révision par un professionnel qualifié une fois par 
an, c’est un #chauffage plus sûr, plus performant, pour plus longtemps. 
Pensez à nettoyer régulièrement la vitre, le cendrier et l’intérieur de votre 
appareil. 

#chauffageaubois #foyer #poele #poeleabois 
#ChaqueGesteCompte  #bois #cheminee #economie #ecologie  #aides
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Radio + audio digital > 1er au 21 novembre

Presse quotidienne > 3 au 15 novembre 

Digital > 1er au 21 novembre
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Au final, une campagne qui fonctionne bien, dont la diffusion peut être 
reconduite, avec des indicateurs qui progressent avec l’intensité d’exposition 

🡪 renforcer sa diffusion apparaît nécessaire pour créer plus de visibilité et 
augmenter la reconnaissance.

4 – BILAN DE CAMPAGNE
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- S’appuyer davantage sur la presse et la radio qui font le plus grimper la reconnaissance au fil de 
l’exposition, et sur le web pour relayer le caractère incitatif. (BVA)

- Renforcer le maillage avec les collectivités et DREAL. Revoir le Kit de communication car certains 
formats ont fonctionné d’autres très peu, comme les post réseaux sociaux. 
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